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免責聲明

• 本簡報中所提及之預測性資訊包括營運展望、財務狀況以及業務預測等內

容，乃是建立在本公司從內部與外部來源所取得的資訊基礎。

• 本公司未來實際所可能發生的營運結果、財務狀況以及業務成果，可能與

本簡報所作之見解有所差異。其原因可能來自於各種因素，包括但不限於

市場需求變化、價格波動、競爭行為、國際經濟狀況、匯率波動、上下游

供應鏈等其他各種本公司所不能掌握之風險因素。

• 本簡報中對未來的展望，反應本公司迄今對未來的看法。對於這些看法，

未來若有任何變更或調整時，本公司並不負責隨時提醒或更新。
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2019 Q1-Q3集團總業績

NT$k 3Q19 QoQ YoY 1Q~3Q19 YoY

Net Sales 748,179        -23% -8% 2,723,593     40%

COGS 436,019        -23% -4% 1,576,102     46%

GP 313,666        -22% -12% 1,145,365     34%

OPEX 231,027        -16% -1% 770,512        25%

OP 82,639          -36% -32% 374,853        58%

Net Income 69,529          -33% -28% 305,680        43%

EPS 1.04              -35% -32% 4.62              39%

Number of shares 63,233,900   6%

ROE 18%

Debt Ratio 34%

Cash on hands 290,955        5%



長期投資永續成長
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多元成長引擎
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持續增長花仙子品牌價值
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提升股東報酬
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品牌發展歷程

• 1983-2000年 立足台灣 成立「優特實業有限公司」 推出「克潮靈」「去

味大師」「驅塵氏」品牌

• 2001-2010年 跨足海外 成立泰國上海馬來西亞花仙子公司

併購「潔霜」品牌 代理美國康寧餐具

• 2011-2019年 併購帝凱(好神拖) 成立越南花仙子

擴增個清及有機清潔產品組合

符合CSR及環境友善之產品設計



公司經營版圖



公司旗下品牌

香氛品類 居家清潔品類 除濕品類 工具品類

廚具用品類



香氛袋

室內香氛

公司產品-香氛系列

平價香氛、功能性香氛、時尚香水調香氛



公司產品-個人清潔系列



公司產品-除濕系列

除濕第一品牌 首創除濕看的見



公司產品-清潔用品系列

浴廁清潔第一品牌陪你度過每個年頭



公司產品-天然清潔用品系列



公司產品-驅塵氏輕工具系列



公司產品-驅塵氏環保再生用品系列



公司產品-驅塵氏重工具系列

對於打掃 我們比你還挑剔



公司產品-好神拖重工具系列

全世界都在用好神拖
熱賣超過40萬組
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競爭優勢 –產品研發 品牌行銷

花仙子於台灣家用品類擁有6個領導品牌:

類別 品類
市佔
地位

市場占有率*

居家環境
除溼劑 #1 82%

香氛 #1 59%

清潔工具

靜電拖把及除塵紙 #1 73%

旋轉拖把 #1 74%

黏塵滾輪拖 #1 31%

浴廁清潔 浴廁清潔劑 #1 36%

*註:部分資料為尼爾森資料, 或者為通路銷售資料推估



競爭優勢 –高密度與國際化銷售網絡

• 台灣全通路銷售，包含量販、超市、個人用品店、經銷及網路

• 國際化的通路渠道:中國 ,泰國 ,馬來西亞 ,越南

• 全集團品項數: 2,817 PCS

• 全集團產品鋪貨店數: 22,078 店點(參考下表)

Outlets Taiwan China Oversea Total

Hyper 210 2,112 23 2,345 

PCS 3,293 - 64 3,357 

CVS 9,875 1,783 - 11,658 

GT 2,921 1,744 19 4,684 

EC 23 6 5 34 

Total 16,322 5,645 111 22,078 
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投資未來:擴張品牌組合 搶攻新市場

 資本投資首重創造集團獲利有機增長

 成長策略：

• 善用既有品牌資源行銷通路優勢創造自然成長

• 重點成長品類:香氛(LPF,當地化香味,新品牌) 個人清潔(LPF,新品牌), 家

用清潔(茶樹莊園,清潔袋,免手洗平板拖)

• 重點成長市場:台灣,中國,泰國,馬來西亞

• 代理品牌:通路,品牌合作
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企業社會責任 –融入產品研發設計

茶樹莊園愛地球

成份自然可分解95%以上



企業社會責任 –導入採購行銷流程

現有包裝採用回收材質

2019年+5%

瓶器(含玻璃瓶)、紙盒/紙卡
紙箱、手提袋、泡殼等

長期2017-2020年
關注弱勢兒童

消費者購買茶樹莊園
花仙子捐10元(2017-2019Y)、1%(2019-2020Y)

資助弱勢兒童



企業社會責任 - 花仙子教育基金會

以弱勢助學、環境教育推廣、促進社會進步為宗旨

2016~2018累計捐助7,810,950元

扶助49名經濟弱勢家庭兒少

每年度服務約7840人次

設置3個弱勢兒少

課後關懷據點

每年捐助至少10個
偏鄉學校及NPO

挹注偏鄉教學資源
協助NPO推展弱勢關懷計畫



辦理大型偏鄉藝術人文教育活動

15所偏鄉學校報名

參加師生人數超過800名以上

企業社會責任 - 花仙子教育基金會



環境永續教育推廣

辦理18場淨灘活動，超過600位

社會大眾參加

2018花仙子企業員工公益淨灘活動

自2016年起~

企業社會責任 - 花仙子教育基金會



Thank you


